A LA POBLACION DE 16 ANOS Y
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OBIJETIVOS

1) CONOCER LA PERCEPCION Y CONOCIMIENTO SOBRE
LA LEY SALVAVIDAS

2) ENCONTRAR LAS MEJORES VARIABLES DE
SEGMENTACION PARA EL ENFOQUE DE LA CAMPANA

3) MEDIR EL IMPACTO DE LA CAMPANA DE LA LEY
SALVAVIDAS (EN ESTE CASO ESTE LEVANTAMIENTO ES EL
PRETEST, PREVIO A LA CAMPANA)



METODOLOGIA




METODOLOGIA EJECUTIVA

UNIVERSO DE ESTUDIO:

OBJETIVO DEL ESTUDIO:

APLICACION DE LA ENCUESTA:

POBLACION:

Areas Geoestadisticas Basicas
(AGEB'S) en muestra.

TAMANO DE LA MUESTRA:
1,207 casos

Confianza de 95%
Error de £ 3%

TECNICA DE MUESTREO:

TECNICA DE LEVANTAMIENTO:

USO DE TECNOLOGIA:

PARTICIPANTES EN EL PROYECTO:

Municipios de Guadalajara, Zapopan, Tlaguepaque, Tonala y Tlajomulco,
a lo que llamaremos Zona Metropolitana de Guadalajara (ZMG).

Medir el impacto de la campafia de la Ley Salvavidas mediante técnica
Pretest y Postest en la Zona Metropolitana de Guadalajara.

Pretest: Viernes 19 al Martes 23 de Agosto de 2011.
Postest: Al terminar la campana.

4'242,374 (INEGI, 2011).
67 en muestra de 1,402 que representan el 4.8%. (INEGI, 2011).

MUNICIPIO POBLACION| CASOS
GUADALAJARA 1'495,189 434
ZAPOPAN 1'243,756 359
TLAQUEPAQUE 608,114 162
TONALA 478,689 144
TLAJOMULCO 416,626 108

Submuestreo Aleatorio Probabilistico con seleccion Proporcional por
tamanfo (PPT).

Domiciliario cara a cara y garantizando el anonimato del entrevistado.

GPS Logger para grabar en todo momento el movimiento de cada equipo
via satélite.

39 personas (1 director, 1 coordinador de logistica, 7 supervisores, 25
encuestadores, 4 capturistas y 1 procesador de datos).



METODOLOGIA

POBLACION OBIJETIVO. Es la poblacién de la Zona Metropolitana de Guadalajara y que consta de
4°242,374.

FECHA DE REALIZACION DEL ESTUDIO. Del Viernes 19 al Martes 23 de Agosto de 2011.
TAMANO DE MUESTRA. 1,207 entrevistas efectivas.
PRECISION. La precisién para las estimaciones son de + 3%, con un nivel de confianza de 95%.

METODOLOGIA PARA LA RECOLECCION DE DATOS. Entrevista domiciliaria de forma aleatoria, cara a
cara garantizando el anonimato de los entrevistados.

DISENO DE LA MUESTRA. Se realizd una muestra probabilistica. El marco muestral fue conformado por
las 1,402 Ageb’s, del cual fueron seleccionadas 67 con Probabilidad Proporcional al Tamano (PPT) de la
Poblacién. En cada AGEB se realizé a su vez la seleccién de las viviendas con brinco sistematico con
arranque aleatorio para la aplicacidon de entrevista a la poblacion objetivo.

OBJETIVO DEL ESTUDIO. Medir el impacto de la campafia de la Ley Salvavidas mediante técnica Pretest
y Postest en la Zona Metropolitana de Guadalajara.



TAMANO DE MUESTRA

Para el levantamiento de la encuesta, la poblacidon es de 4'242,374. El levantamiento de la

encuesta se realizé del Viernes 19 al Martes 23 de Agosto de 2011.

Para realizar la encuesta, la técnica de muestreo empleada fue probabilistico multietapico.
El tamafo de muestra es de 1,207 entrevistas con una confianza de 95% y un error
estadistico de = 3%. El tamafio de muestra se calculd con la férmula para proporciones de

un muestreo aleatorio simple multiplicado por el efecto de disefo (Deff, Design effect):



El tamafio de muestra para un muestreo aleatorio simple es la siguiente’:
Z%PQ

2
Nias = ‘. ~1067
1+ 1(”@_ ]
N

52

N5 = 1amafio de muestra para un MuestreoAleatorio Simple

Z =1.96 Confianza, valor normal de la abscisa en la curva normal.
& =+ 3% Error estadistico maximo absoluto.

P = Q =50% que es donde se maximiza la varianza.

N = Lista Nominal.

Sobre el efecto de Disefio, Cornfiel (1951) sugirid medir la eficiencia de un plan de
muestreo mediante el cociente de la varianza que se obtendria mediante una muestra
aleatoria simple de k unidades de observacion, entre la varianza obtenida mediante el plan
de muestreo complejo con k unidades de observacion. Kish (1965) llamé al reciproco del

cociente de Cornfield efecto de disefio?.

V (estimacion del plan de muestreo)

Deff = — s
V (estimacion de una muestra aleatoria simple)

! Cochran, 1977
% Lohr, 2000



Para calcular el tamafio de muestra se debera estimar un muestreo aleatorio simple, luego

multiplicarlo por el Deff.!

El Efecto de Diseno se estimd en 1.12:
n=Deff *n__=1.12*1067 ~1195

Pero para fines practicos, cubrir la no respuesta, redondeos y logistica 6ptima se completd
a 1,206, 18 casos por cada Ageb, sin embargo, se realizd un caso extra quedando la

muestra en 1,207 casos efectivos.

! Lohr, 2000



ESTRATEGIA OPERATIVA

Para realizar el estudio colaboraran 39 personas, 1 director del proyecto, 1

coordinador de logistica, 7 supervisores, 25 encuestadores, 4 capturistas y 1

procesador de datos.

ESTIMACION

La férmula para la realizacion de los célculos estadisticos es la siguiente®:

donde

P = Estimacion porcentual de las opiniones favorables.

M = Lista Nominal del Escenario.

n = NUmero de intervalos elegidos en la primera etapade seleccidn.
. = Estimacion del total de opiniones favorables en el intervalo i.

7; = Probabilidad de seleccién del intervalo i.

! Kish, 1982, Lohr, 2000, Pérez Lépez, 2005 y Sukhatme y cols, 1984



La distribucion de la muestra sera la siguiente:

DISTRIBUCION DE LA MUESTRA

MUNICIPIO |POBLACION | %POBLACION | CASOS | %CASOS
GUADALAJARA 1,495,189 35.2% 434 36.0%
ZAPOPAN 1,243,756 29.3% 359 29.7%
TLAQUEPAQUE 608,114 14.3% 162 13.4%
TONALA 478,689 11.3% 144 11.9%
TLAJOMULCO 416,626 9.8% 108 8.9%
TOTAL 4,242 374 100.0%| 1,207| 100.0%




MODULO |

CONOCIMIENTO DE LA LEY SALVAVIDAS



é¢Conoce o ha escuchado la Ley Salvavidas?




L RETARLA O
SALUD

COBEIND O JaLISCa

¢Me podria decir a qué hace referencia la Ley Salvavidas?

Cada resultado es sobre la poblacion en general, por ejemplo 17.2% de laZMG menciona que
laley salvavidas se refiere ala persona que conduzca ebrio (Los resultados por lo tanto no
suman 100%)

Ala persona que conduzca ebrio M}.7.2%

Ala que conduzca bajo el influjo de estupefacientes o psicotrépicos — 8.8%
A quienvenda alcohol a menores de edad _ 6.9%
A quien excedalos limites de velocidad _ 5.0%

El uso de alcoholimetro en personas con sospechas de uso de alcohol - 4.1%
cuando manejan '

Quien permitaentrada a menores a lugar vendan alcohol - 4.0%

Aquien venda, suministre o permita consumo de alcohol fueradel - 2.1%
local '

Aquien venda, suministre o permita consumo de alcohol fueradel | () 1.7%
horario establecido '

Otras Z.O%

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18%




é¢Conoce cual es el limite de alcohol espirado por litro de aire, de

acuerdo a la Ley Salvavidas para poder manejar sin que sea detenido

o infraccionado?

0% contestd de manera correcta, es decir, menor a 0.25 miligramos

vose | (e 3%

De 0.25 a 0.40 miligramos -8- 5%

Otra cantidad .5-1%

De 0.41 a0.65 miligramos 7%

, o
No contesto 4%
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éConoce cual es el limite de copas permitidas para poder manejar?
1.7 = 2 copas es el promedio entre los que dijeron conocer (68.0%)

]

2copas | D »7.1%
Ninguna | () 12.8%
3copas | (I 12 3%
Lcopa | ) 12.1%
4 copas 0 mas -3.5%
Nose | () 31.6%

No contesto 0.7%
e g yd yd

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%




MODULO I

EVALUACION Y PERCEPCION DE LA LEY SALVAVIDAS



La Ley Salvavidas consiste en evitar la conduccion de vehiculos por personas en estado de
ebriedad o drogados; la venta de alcohol o consumo a menores. Promueve al conductor
designado y taxi seguro; asi como evitar el consumo fuera del local y fuera de horarios;

¢Como considera esta Ley?

Mala
2.3%

Pésima
0.5% No contesto
0.2%




¢Como considera esta Ley?

Del 88.2% que la consideran Excelente y Buena

Disminuiralos accidentes

4.0%

Salvaravidas

1.5%

Disminuira el consumo de alcohol

Otras 1.5%

b

).6%

No contestd

yd
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52.5%
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¢Como considera esta Ley?

Del 8.9% que la consideran Regular

I\

Nose aplicarala ley

Aumentaradla corrupcion

Nadie laaplica

Disminuiralos accidentes

Nose conoce la ley

Otras

14.0%
G 3.1%
G 13.1%
G 13.1%
[ B

37.49

o~ - = ZJ/
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¢Como considera esta Ley?

Del 11.2% que la consideran Mala y Pésima

Nose aplicarlaley MZ&E»%

Aumentaré la corrupcion _ _20.5%
Noweoenestaley | (D) 1 7%

Afectalos ingresos de los comercios _ _8-8%
No se conoce la ley _ _8-8%

Nadie la aplica _ _8.8%

Otra 14.7%

-
”
I I | | |
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Si maneja en estado de ebriedad, é{Las probabilidades para que sea
detenido serian?

Nada probable
4.6%

No contestd
0.7%




¢Ha percibido que se venda alcohol a menores de edad en su
Municipio?

No contesto
0.4%




éDonde ha observado que le venden
alcohol a menores de edad?

Del 53.8% que Si han observado que venden a menores de edad

Tiendas de abarrotes | ) 45.9%

Licorerias | —26-7%
sy bores | D .7 ¢
En ningtn lugar | -4 5%
oo | BD23%

No contesté 3.1%

~
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¢Donde ha observado que los menores
de edad consumen alcohol?

Fiestas privadas

Antros y bares

No he observado que tomen
Calle

Unidades deportivas

Ensu casa

Ensu escuela

Restaurantes

Otra

No contesto

4.

2.2%
1.0%

2.4%
0.9%

-~

3%

20.3%
20.0%

e

25.4%

5%

20%




é¢Usted denunciaria a quien vende bebidas alcohdlicas a menores?

No contesto
0.9%




L RETARLA O
SALUD

COBEIND O JaLISCa

éLe parece adecuado el horario para cerrar los bares?

No conozco el
horario
20.0% 1.1%

No contesto




¢ Cual considera que es el horario

correcto para cerrar los bares?
El horario promedio es a las 1:30 AM

01:00 a.m. 21.6%
02:00 a.m. 20.4%
12:00 a.m. 19.6%
03:00 a.m. 13.8%
04:00:00 a.m.y + D.9%
11:00 p.m. 6.1%
10:00 p.m. 4.7%
Que no cierren 0.5%

Que niabran |¥0.2%

No contestd 3.2%

0% 5% 10% 15% 20%

25%




éDenunciaria a alguna persona que tome o conduzca tomado en un
automovil?

No contesto
1.4%




¢Esta de acuerdo que cuando obtenga o renueve su licencia de conducir,
sea condicionante ser informado sobre adicciones, accidentes, alcohol y
volante? aunque sea mas entretenido hacer el tramite

No contesto
0.9%




MODULO I

COMPORTAMIENTO SOBRE EL CONSUMO DE
ALCOHOL



¢TOMAS?

LNo contesto, 0.6%




Tabla de contingencia Sexo * ¢ Tomas alcohol?
% dentro de Sexo

¢, Tomas alcohol?

No tomo Si tomo Total
Sexo Mujeres 77.4% 22.6% 100.0%
Hombres 51.4% 48.6% 100.0%
Total 64.9% 35.1% 100.0%

Nota: Para la prueba estadistica se elimind el No contesto, de ahi que el total puede variar ligeramente

La tabla se generd para conocer si existe diferencia significativa entre hombres y mujeres

respecto al consumo de alcohol, de ser significativa se propondra generar una campaia

segmentada por sexo.




Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintotica Sig. exacta Sig. exacta
Valor ql (bilateral) (bilateral) (unilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 89.0052 .000
Correccion por 87.867 .000
continuidad
Razon de verosimilitudes 90.176 .000
Estadistico exacto de .000 .000
Fisher
Asociacion lineal por 88.931 .000
lineal
N de casos validos 1200

a. 0 casillas (.0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es

202.08.

b. Calculado solo para una tabla de 2xX2.

La prueba Chi-cuadrada de Pearson demuestra que es significativa, por lo que se propone realizar la
campafa de la Ley Salvavidas acorde a Sexo. Ya que los habitos de consumo en hombres y mujeres

son diferentes.




Dafia mi salud %4&1%

éPor qué NO tomas?
64.5% que dijo no tomar

No lo necesito _ 35.2%

Dafia a mi familia o pareja _ 8.6%
Nole gusta -7.2%

Dafiaa los demds | (i 2.69

Se gastadinero -2-1%

Otras razones . 1.0%

No contestd

oN

3.3%

0%

5% 10% 15% 20% 25% 30%

35% 40%

45%




¢Cudl es la principal causa por la que toma?
34.9% que dijo tomar

Ambientarme entre amigos %egﬁ%

Relajarse -5.79

oN

Huir de mis problemas EDa.5%
Gusto -4.0%
Ligar 3.6%

Hacer negocios .3-1%

Otras -6.9%

No contesto 2.6%

-

- -
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¢Cuando toma alcohol, donde lo hace
principalmente?
34.9% que dijo tomar

Fiestas privadas | () 07.7%

Antrosybares | ) 27.6%
Casa | ) 18.8%
Restaurantes .2.1%

Otra . 1.4%

No contesto 2-40/1'

/ ’ ,z/ - -~ /
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¢En estado de ebriedad, ha conducido algun vehiculo?

30.4% del 34.9% que si toma = 10.6% de la poblacién de la ZMG de 16 afios y mas que
ha manejado un auto en estado de ebriedad.

No recuerdo NO contesto

6.2% 5.0%




Tabla de contingencia ¢ Tomas alcohol? * Si maneja en estado de ebriedad, ¢ Las probabilidades
para que sea detenido serian?

% dentro de ¢ Tomas alcohol?

Simaneja en estado de ebriedad, ¢ Las probabilidades para
gue sea detenido serian?

Regularmente

Muy probable probable Poco probable |Nada probable| Total
¢Tomas  No tomo 55.8% 26.2% 12.9% 5.0%| 100.0%
alcohol?  gjtomo 43.6% 30.7% 21.6% 4.1%| 100.0%
Total 51.6% 27.8% 16.0% 4.7%)| 100.0%

Nota: La prueba estadistica es a la poblacion en general pero se eliminaron los No contesto

La tabla se generd para conocer si existe diferencia significativa entre los que toman respecto a la

percepcion de ser detenidos.




Sig. asintotica
Valor ql (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 23.012°2 3 .000
Razon de verosimilitudes 22.685 3 .000
Asociacion lineal por 12.184 1 .000
lineal
N de casos validos 1191

a. 0 casillas (.0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5.

La frecuencia minima esperada es 19.61.
La prueba Chi-cuadrada de Pearson demuestra que existe
diferencia significativa entre los que toman y no toman sobre |la
percepcion de ser detenido. Los que toman perciben menos riesgo
de ser detenidos que los que no toman. Por lo que sera necesario
incrementar la percepcion de ser detenido entre los que toman.



Tabla de contingencia ¢En estado de ebriedad, ha conducido algun vehiculo? * Si maneja en estado de ebriedad, ¢Las
probabilidades para que sea detenido serian?

%dentro de ¢ En estado de ebriedad, ha conducido algun vehiculo?

Si maneja en estado de ebriedad, ¢Las probabilidades para que sea
detenido serian?

Regularmente Poco Nada
Muy probable | probable probable probable Total
¢En estado de Si 43.4% 31.0% 20.2% 5.4%| 100.0%
ebrleda_d,ha )
conduedo el No 42.6% 29.7% 23.7% 4.0%| 100.0%
Personas que toman 42.9% 30.2% 22.5% 4.5%]| 100.0%

Nota: La tabla de contingencia, se realizo inicamente a aquellos que toman

La tabla incluye Unicamente a los que toman y se generd para conocer si existe diferencia
significativa entre los que han manejado tomados y los que no lo han hecho, respecto a la
percepcion de ser detenidos si manejan tomados.




Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintotica

Valor gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 9102 823
Razon de verosimilitudes 908 824
Asociacion lineal por 025 874
lineal
N de casos validos 378

a. 0 casillas (.0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5.

La frecuencia minima esperada es 5.80.

La prueba Chi-cuadrada de Pearson demuestra que NO existe asociacion entre los que han manejado
tomados y no lo han hecho (ambos toman) respecto al riesgo de ser detenidos en caso de conducir
tomados. Por lo que en este caso, no es necesario tomarlo en cuenta para fines de la campana.




En los ultimos 8 meses, ¢ha conducido algun vehiculo

en estado de ebriedad?

43.8% del 10.6% que si ha maneja ebrio un auto = 4.6% de la poblacién de la ZMG de
16 aflos y mas ha manejado un auto en estado de ebriedad. en los ultimos 8 meses

No recuerdo
6.3% No contestd

3.1%




¢ Cuantas copas toma en promedio cuando
maneja?
37= 4 copas en promedio

23 %33.5%

s D 1 o

. | O - .
o1o | D 1 -

Pierdola cuenta _ _7-8%

No contestd 5.5%

yd
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COBEIND O JaLISCa

L RETARLA O

SALUD

Independientemente de su conocimiento de la Ley Salvavidas,

desde Septiembre de 2010, su consumo de alcohol ha...?
Poblacidn en General

Hadisminuido  No contest6 ~Aumentado
15.5% 1.2% 3.9%




Independientemente de su conocimiento de la Ley Salvavidas,

desde Septiembre de 2010, su consumo de alcohol ha...?
34.9% que si toma

Aumentado

0,
No contesto 9.3%

0.7%




MODULO IV

CONOCIMIENTO DE MULTAS



é¢Me podria mencionar las multas por conducir en estado de
ebriedad o bajo los efectos de alguna droga?

No contesto
0.6%




¢Me podria mencionar las multas por conducir en estado
de ebriedad o bajo los efectos de alguna droga?

Cada resultado es sobre la poblacién en general, por ejemplo 30.2% de laZMG menciona que
la multa econémica (Los resultados por lo tanto no suman 100%)

Multa econdmica 30.20/43

Retirar el vehiculo de la circulacion 7.2 %

Inhabilitacion temporal para manejar 2.6%

Carcel 1.5°j
jornadas de trabajo _ 1.29
Detencidn 1.0%
Asistiraun curso ante quienindique la SVT 0.4%
Mordida .0.2%

Arresto ' .2%

Otras 2.2'%

e

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%




é¢Cuanto tiempo de carcel?

39.4% mencionaron carcel = 476 menciones / 1207 muestra
Los resultados del grafico suman 100% sobre los que mencionaron carcel

3-10 afos
>10afios
No sabe
<3aiios
Cadena perpetua 4.6%
Depende del dafio 3.8%
Otras 2.7%
Sin derecho a fianza 1.3%
Depende de las influencias 0.8%

No contesté

14.1%

11.8%
9.7%

17.

2%

34.0%

0% 10%
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L RETARLA O
SALUD

COBEIND O JaLISCa

é¢Cuanto tiempo se retira el vehiculo?
7.2% = 87 menciones / 1207 muestra
Los resultados del grafico suman 100% sobre los que mencionaron retirar el vehiculo

No sabe 10.3%
mas de 1 semanay menos 1 ]
i 5.7%
masde 1 diay menosde 1
semana 5.7%
Lo necesario 4.6%
Hasta pagar multa 4.6%
masde 1 mes 3.4%
1dia 3.4%
No contesté 62.1%
0% 20% 40% 60% 80%

Para este caso en particular, la diferencia entre No sabe y No contesto, es:
los que No contestaron, no dijeron que no sabian, mientras los otros si dijeron que no sabian.



Y si se conduce en estado de ebriedad o bajo los efectos de
alguna droga y se ocasiona un homicidio o lesiones graves,
¢Cudles serian las sanciones?




¢ Me podria mencionar las multas por conducir en estado de

ebriedad o bajo los efectos de algunadroga?
Cada resultado es sobre la poblacién en general, por ejemplo 39.4% de laZMG menciona que
la carcel (Los resultados por lo tanto no suman 100%)

Carcel

Multa econémica

No se tiene derecho alibertad provisional

No hacen nada

Pagar dafios

Penade muerte

Otras

%39.4%

E)o1%
D s 4%

o.4%
10.3%
o0.2%
J0.6%
e p e . p P . .
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%




No sabe

mas de 250 dsm

menos de 150 dsm

150-250 dsm

Sin fianza

No contesto

) 3.6%

¢ Cuanto de multa econdmica?
9.1% mencionaron multa econdmica = 110 menciones / 1207 muestra
Los resultados del grafico suman 100% sobre los que mencionaron multa econémica
Para este caso en particular, no hay multa econdmica, pero fue mencionada

) 164

Jo.9%

O —

) 1.8%

%

25.59(

o

0% 10% 20%

30% 40%




13.4% de la poblacion de la ZMG menciond respuesta dentro del rango correcto

3-10 afos

> 10 afos

No sabe

<3aiios

Cadena perpetua
Depende del daio

Otras

Sin derecho a fianza
Depende de las influencias

No contesto

é¢Cuanto tiempo de carcel?

39.4% mencionaron carcel = 476 menciones / 1207 muestra
Los resultados del grafico suman 100% sobre los que mencionaron carcel

34.0%
14.1%
11.8%
9.7%
4.6%
3.8%
2.7%
1.3%
0.8%
17.2%
10% 20% 30%

40%




MODULO V

CAMPANA PUBLICITARIA



éObservo o escuchod publicidad reciente sobre la ley Salvavidas?




éPor qué medio escuchod publicidad sobre la ley
salvavidas?
Del 22.9% que si la escucho

v %753%

Radio | (MMM 15.5%

Folleteria D2.5%

Espectaculares D25%

Bardas |00.7%

Otro . 1.4%

No contesté 1.4%

/ /
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L RETARLA O
SALUD

COBEIND O JaLISCa

¢ Cual fue la publicidad?
Del 22.9% que si la escucho

Si toma no maneje 18 8%

Persona en ataud o en coma 1 o
por alcohol 13.7 A)

Sobre alcoholimetro 10.1%

No tomar alcohol sin
: : 7.6%
relacionarlo con accidentes

Evitar accidentes sin
) 5.4%
relacionarlo con alcohol

Conductor designado 4 3%

Evitar accidentes
ar a 3.6%
automovilisticos por alcohol

Evitar manejar a excesos de o
velocidad, fotoinfracciones | 2-2 A)

Bajado accidentes por Ley 0,
Salvavidas 2.2%

Evitar que menores tomen o 0,
se droguen 1'4A

Si tomas, toma taxi (taxi 0,
seguro) 1.1%

Sin descripcion especifica o 28 5%
norecuerda ‘I

No contesté 1.1%
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é¢Recuerda quien firmaba la publicidad?
Del 22.9% que si la escucho

Secretaria de Vialidad y
Transporte

Gobierno del Estado
Secretaria de Salud
CECAJ

CEPAJ

Diputadoso
Legisladores

Otro
No recuerdo

No contestd

D 17.3%
D 6.1%
82.9%

D1.4%

qu%

00.7%

D1.1%

) 85.8%

1.8%
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¢Qué tanto te impacto la publicidad que viste?

Nada No contestd

Poco 8.7% 1.8%




¢ Cual fue el mensaje que te transmitiod la publicidad?
Del 22.9% que si la escucho

No manejartomado
Evitar o abusaralcohol (Sin
relacionarlo con volante)

Evitar accidentes porel
abuso delalcohol

Valorarla viday la delos
demas

Evitar accidentes autos (no
relacionan alcohol)

Evitarventade alcohola
menores

Cumplir bien las leyes

Conductor designado

Sitomo, toma taxi (Taxi
Seguro)

Sin descripcion especificao
norecuerda

No contesto

6.1%
2.5%
2.2%
1.1%
0.7%

4.0%

8.7

%
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11.2%

17.0%

1.1%
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MODULO VI

CONSEJO ESTATAL CONTRA LAS ADICCIONES EN
JALISCO (CECAJ)



GOBERND O JaLISCS

L RiTARL 6

SALUD

é¢Conoces o has escuchado de los Centros Nueva Vida
y Sabes para que son?

| y

No contestd, 2.6%




éConoce o ha escuchado del Consejo Estatal
Contra las Adicciones en Jalisco (CECAJ)?

No contesto
1.5%




MODULO VII

PERFILES DE LOS QUE HAN CONDUCIDO CON
ALCOHOL



L RETARLA O
SALUD

COBEIND O JaLISCa

Esta seccidn se disefio para conocer los perfiles de las personas que toman y que han conducido tomados, por
ejemplo, en la siguiente grafica los resultados serian:

1) De los que toman, son hombres y tienen auto propio, el 47.8% ha conducido tomado.

2) Delos que toman, son hombres y tienen auto en casa, el 39% ha conducido tomado.

3) De las que toman, son mujeres y tiene auto propio, el 13.9% ha conducido tomada.

4) De las que toman, son mujeres y tienen auto en casa, el 7.8% ha conducido tomada.
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Porcentaje de personas que han manejado tomados
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Porcentaje de personas que han manejado tomados
segun sexo y escolaridad
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Esta grafica demuestra que para las mujeres que toman, no tener estudios es un gran factor de riesgo para conducir tomada.
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de alcohol

M Tomo, pero pienso dejar de hacerlo
M Tomo, pero me gustaria dejar de hacerlo y no puedo

i Tomo y no pretendo dejar de hacerlo

Hombres Mujeres




CONCLUSIONES EJECUTIVAS



El conocimiento de la campaia es del 32% y la principal percepcidn es para no
manejar tomado.

Respecto a la cantidad espirada permitida de alcohol, es una forma muy técnica y
nadie dijo algun dato dentro del rango correcto, por lo que en la campafa se
sugiere hacerlo mediante copas (maximo 1) o definitivamente NO tomar.

La campaia se percibe con 88.2% de Excelente y Buena. Pero los detractores
argumentan que no se cumplira y aumentara la corrupcidn, es necesario publicar
ejemplos del cumplimiento.

Informar sobre la ley al renovar la licencia de manejo.

El segmento de mujeres que toman, les gustaria dejarlo pero no pueden; es un
segmento altamente riesgoso para manejar tomadas, por lo que una estrategia de
campafia dirigida a mujeres seria invitarlas a los Centros Nueva Vida.



La campaia se recomienda que gire en torno a Sexo y al habito de tomar
y no tomar, sobre todo porgue se demostrd que los que NO toman
perciben con menor intensidad el riesgo de ser detenidos. Invitarlos a NO
TOMAR en fiestas privadas que son los indicadores mas altos.

La campaiia se sugiere que gire en torno a algo muy sencillo:

iSi manejas tomado, te detendremos!

Acompanado de ejemplos para aumentar la percepcion de los que toman
gue seran detenidos.



Ley Salvavidas



